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は じ め に 

 

 長期にわたる景気低迷の影響が深刻化

する中、私達を取り巻く社会・経済環境

やライフスタイルが大きく変化していま

す。 

この調査は、若者が関心を持っている

商品・サービスとは何か、若者のライフ

スタイルはどのように変化しているのか

を明らかにすることを目的に、富山市内

の事業所に勤務する 35 歳以下の従業員

を対象にして実施しました。 

 不十分な点もあろうかと思いますが、

現代における消費者行動の分析資料とし

てご活用いただければ幸いです。 

 なお、本調査にご協力いただきました

方々、並びにアンケート用紙の配付など

にご協力をいただいた企業・事業所に厚

く御礼を申し上げます。 
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Ⅰ   調  査  実  施  要  領  
 
１ ． 調 査 目 的  
 本 調 査 は 、 富 山 市 内 の 事 業 所 に 勤 め る 3 5 歳 以 下 の 従 業 員 を 対 象
に 、 現 代 人 の ラ イ フ ス タ イ ル や 消 費 動 向 を 探 る と と も に 、 今 後 の 小

売 業 等 の 振 興 を 図 る た め の 基 礎 資 料 と す る も の で あ る 。  
 
２ ． 調 査 実 施 機 関  
富 山 市 ・ 富 山 商 工 会 議 所  

 
３ ． 調 査 実 施 時 期  
平 成 １ ６ 年 １ 月  

 
４ ． 調 査 方 法  
 富 山 商 工 会 議 所 の 会 員 企 業 及 び 主 要 官 公 署 等 の 中 か ら ７ ５ 事 業 所

を 抽 出 し 、 総 務 課 長 宛 に 調 査 票 （ ア ン ケ ー ト 用 紙 ／ 合 計 １ ， １ ０ ０

部 ） を 配 布 、 回 収 を 依 頼 し た 。  
 ア ン ケ ー ト の 対 象 者 は 同 事 業 所 の 従 業 員（ 3 5 歳 以 下 ）の 中 か ら 無
作 為 に １ ０ ～ ２ ０ 人 程 度 を 抽 出 し て い た だ き 、 調 査 票 を 配 布 し た 。  
 な お 、ア ン ケ ー ト 調 査 票 は 記 入 後（ 無 記 名 ）、事 業 所 単 位 で 取 り ま

と め て も ら っ て 郵 送 で 回 収 し た 。  
 
５ ． 有 効 回 答 数  
 有 効 回 答 数 は 6 2 4 人 （ 回 収 率 5 6 . 7％ ）。  
 
※ 本 文 中 に あ る 比 率 は 、小 数 点 以 下 第 ２ 位 で 四 捨 五 入 し て い る た め 、

合 計 が 1 0 0 に な ら な い 場 合 も あ る 。  
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Ⅱ   調  査  結  果  の  概  要  
 

１．回答者の概要  

女性,
53.4%

男性,
46.6%

図１－１　性別
 
（ １ ） 性 別  
「 男 性 」 が 4 6 . 6％ 、「 女 性 」 が
5 3 . 4％ と 、 若 干 女 性 の 割 合 が 高
い （ 図 １ － １ 参 照 ）。  
 
 
 
 
 
 
 

図１－２　結婚

既婚,

42.1%
未婚,

57.9%

（ ２ ） 結 婚  
 全 体 で は 「 未 婚 」 が 5 7 . 9％ 、
「 既 婚 」が 4 2 . 1％ で あ っ た（ 図
１ － ２ 参 照 ）。  

 
 
 
 
 
 
 
３ ） 住 所  

」 が 5 9 . 1％ 、「 富
（

富山市外

 40.7%

富山市内

59.1%

不明, 0.2%

図１－３　住所
 「 富 山 市 内

山 市 外 」が 4 0 . 7％ と な り 、富 山
市 内 が 約 6 割 を 占 め た（ 図 １ －
３ 参 照 ）。  
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（ ４ ） 住 居  
7 4 . 2％ と 最 も 高 く 、

５ ） 家 族 人 員  
た 家 族 の 人

６ ） 職 種  
「 事 務・管 理 」が ６ ５ ．５ ％

と 最 も 高 く 、 次 い で 「 営 業 ・

販 売 」 が １ ８ ． ３ ％ で あ っ た

（ 図 １ － ６ 参 照 ）。  
 

 「 自 宅 」が

続 い て「 ア パ ー ト・マ ン シ ョ ン 」

が 1 7 . 9％ 、「 寮・社 宅 」が 5 . 4％
で あ っ た （ 図 １ － ４ 参 照 ）。  
 

不明,
0.6%

寮・社宅,
5.4%

ｱﾊﾟｰﾄ・ﾏ

ﾝｼｮﾝ,

17.9%

自宅,
74.2%

その他,
1.8%

図１－４　住居

図１－５　家族人員

4人, 30.6%

3人, 21.7%

2人, 12.5%

1人, 6.7%

不明, 0.4%

7人以上,

3.9%

6人, 8.7%

5人, 15.5%

事務・管
理, 65.5%

営業・販
売, 18.3%製造・工

事, 7.9%

研究・開
発, 5.0%

その他,
3.0% 不明, 0.3%

図１－６　職種

 
 
 
 
 
 
 
（

回 答 者 本 人 も 含 め

数 で は 、「 ４ 人 」 が 3 0 . 6％ と
最 も 高 く 、 次 い で 「 ３ 人 」 が

2 1 . 7％ 、「 ５ 人 」 が 1 5 . 5％ 、
「 ２ 人 」が 1 2 . 5％ と 続 く（ 図
１ － ５ 参 照 ）。  
 
 
 
 
 
 
 
 
（
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２．調査分析結果   
 
 

１ ） 1 カ 月 の 小 遣 い は 「 ３ 万 円 ～ ５ 万 円 未 満 」 が ト ッ プ  

で は 「 3
円 ～ 5 万 円 未 満 」 が 3 1 . 7％ と 最 も 高 く 、 次 い で 「 ２ 万 円 ～ ３ 万 円

高 い（ 図 ２ － １

の ほ か に 、 お や つ 代 と い っ た 小 額 の 出 費 が 多 い た め で は な

い

 
（

 
 「 1 カ 月 の 小 遣 い の 金 額 」 に つ い て 尋 ね た と こ ろ 、 全 体
万

未 満 」 2 8 . 8％ 、「 5 万 円 以 上 」 が 2 0 . 8％ で あ っ た 。  
 男 女 別 に 見 る と 、女 性 は「 ３ 万 ～ ５ 万 円 未 満 」が 3 4 . 2％ と 最 も 高
く 、男 性 は「 ２ 万 円 ～ ３ 万 円 未 満 」が 3 0 . 6％ と 最 も
参 照 ）。  
男 性 に 比 べ 女 性 は 、 化 粧 品 ・ 衣 料 品 等 の 日 々 の 身 だ し な み に 関 係

す る 出 費

か と 思 わ れ る 。  
 

5.1

5.2

5.1

13.3

12.4

14.1

28.8

30.6

27.3

31.7

28.9

34.2

20.8

22.7

19.2

0.2

0.3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

全体

男

女

1万円未満 1万～2万円未満 2万～3万円未満 3万～5万円未満 5万円以上 不明

図２－１　1ヵ月の小遣い

男性

女性
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（ ２ ） １ ヵ 月 に 最 低 必 要 な 小 遣 い は 「 ２ 万 円 ～ ３ 万 円 未 満 」、 男 性

は 「 ５ 万 円 以 上 」 を 希 望 。  

 「 １ 額 」 に つ い て 尋 ね た と こ ろ 、 全

で は「 ２ 万 円 ～ ３ 万 円 未 満 」が 2 3 . 4％ と 最 も 高 く 、次 い で「 ３ 万

万

チ ン コ 等 の 娯 楽 費 、 臨 時 の 慶 弔 関 連 費 等 に 余 裕 を 持 ち

た

 
ヵ 月 に 最 低 必 要 な 小 遣 い の 金

体

円 ～ ４ 万 円 未 満 」 が 2 2 . 3％ 、「 ５ 万 円 以 上 」 が 2 2 . 0％ で あ っ た 。  
男 女 別 に 見 る と 、女 性 で は「 ２ 万 円 ～ ３ 万 円 未 満 」が 2 6 . 7％ と 最
も 高 く 、「 ３ 万 円 ～ ４ 万 円 未 満 」が 2 3 . 1％ と 続 く 。一 方 、男 性 は「 ５
円 以 上 」が 3 0 . 6％ で 最 も 高 く 、男 性 回 答 者 の ３ 割 を 占 め た（ 図 ２
－ ２ 参 照 ）。  
こ の 結 果 の 違 い は 、 男 性 の 場 合 、 現 状 は 少 な い 小 遣 い で 賄 っ て い

る 交 際 費 や パ

い 願 望 が あ る の で は な い か と 考 え ら れ る 。  

図２－２　小遣いは最低いくら必要で

12.5

10.0

14.7

23.4

19.6

26.7

22.3

21.3

23.1

19.9

18.6

21.0

22.0

30.6

14.4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

全体

男

女

1万～2万円未満 2万～3万円未満 3万～4万円未満 4万円～5万円未満 5万円以上

図2-2　小遣いは最低いくら必要ですか

女性

男性

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 5



（ ３ ）今 １ 番 購 入 し た い も の は「 フ ァ ッ シ ョ ン（ 衣 服・靴・時 計 等 ）」 
今 1 番 購 入 し た い も の は 何 か 複 数 回 答 （ ２ つ ま で ） で 尋 ね た と こ

放 送 の 開 始 等 も あ り 、 高 額 と

は

 

ろ 、全 体 で は「 フ ァ ッ シ ョ ン（ 衣 服 ・靴・時 計 等 ）」が 2 9 . 8 %で 最 も
高 く 、 次 い で 「 旅 行 」 が 2 8 . 8％ 、「 自 動 車 」 が 2 0 . 0％ で あ っ た 。  
 最 近 話 題 の「 デ ジ タ ル ３ 種 の 神 器（ D V D レ コ ー ダ ー 、デ ジ タ ル カ
メ ラ 、プ ラ ズ マ・液 晶 テ レ ビ ）」は 、そ れ ぞ れ 1 0 . 4％ 、7 . 2％ 、1 4 . 3％
と な り 、「 D V D レ コ ー ダ ー 」 と 「 デ ジ タ ル カ メ ラ 」 の 購 買 意 欲 は そ
れ ほ ど 高 く は な い 。し か し 、「 プ ラ ズ マ・液 晶 テ レ ビ 」は「 貯 蓄 」と

並 び 全 体 で 5 番 目 に 位 置 し て い る 。  
テ レ ビ を 中 心 と し た ラ イ フ ス タ イ ル が 多 い 現 代 の 若 者 に と っ て 、

ホ ー ム シ ア タ ー の 普 及 や 地 上 デ ジ タ ル

い え 高 画 質 ・ 高 性 能 な テ レ ビ に 対 す る 関 心 が 高 い の で は な い か と

思 わ れ る 。  

図２－３－１　今1番購入したいもの（全体）

20.0

3.4

15.1

10.4

7.2

14.3

2.9

4.8

29.8

8.0

28.8

9.6

4.2

14.3

4.8

自動車

電化製品（冷蔵庫・洗濯機等）

パソコン

DVDﾚｺｰﾀﾞｰ

ﾃﾞｼﾞﾀﾙｶﾒﾗ

ﾌﾟﾗｽﾞﾏﾃﾚﾋﾞ・液晶ﾃﾚﾋﾞ

携帯電話

ｽﾎﾟｰﾂ・ﾚｼﾞｬｰ用品

ﾌｧｯｼｮﾝ（衣服・靴・時計等）

家具・ｲﾝﾃﾘｱ製品

旅行

趣味関連用品

教養関連（各種資格習得等）

貯蓄

特になし

％
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（ ４ ） 高 額 商 品 を 購 入 す る 際 、 尊 重 さ れ る 意 見 は 「 自 分 」。  
高 額 商 品 を 購 入 す る 際 に 、誰 の 意 見 が 尊 重 さ れ る か 尋 ね た と こ ろ 、

妻 」が

. 0％ と な る が 、既 婚 の 場 合「 夫 も し く は 妻 」が
6 1

 

全 体 で は 「 自 分 」が 5 8 . 8％ で 最 も 高 く 、次 い で「 夫 も し く は
2 6 . 3％ で あ っ た 。  
一 方 、 未 婚 、 既 婚 別 で 見 る と 、 未 婚 の 場 合 は 「 自 分 」 が 7 3 . 7％ 、
次 い で「 両 親 」が 2 3

. 2 %で 最 も 高 い （ 図 ２ － ４ 参 照 ）。  

 
 
 

58.8

73.7

38.4

26.3

0.8

61.2

0.2

0.4

13.3

23.0

1.1

1.9

0.3

0.6

0 10 20 30 40 50 60 70 80

全体

未婚

既婚

自分 夫もしくは妻 子供 両親 友人 不明

図２－４　高額商品購入時に尊重される意見 %
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（ ５ ）「 趣 味 ・ 娯 楽 用 品 」 は 郊 外 の 専 門 店 ・ 大 型 店 が 多 い 。  
次 の 商 品 に つ い て 主 に ど こ へ 買 い 物 に 行 く か 、【 ① 食 料 品  ② 生

用 品  ③ 衣 料 品  ④ 趣 味 ・ 娯 楽 用 品 】 に つ い て そ れ ぞ れ 尋 ね た 。  

も 同 様 の 傾 向 が 見 ら れ た （ 図 ２ － ５ － １ 参 照 ）。  

 

活

① 食 料 品  
 食 料 品 に つ い て は 、「 住 居 地 の 周 辺 」が 7 6 . 3％ と ト ッ プ 、「 郊 外 の
専 門 店 ・ 大 型 店 」 が 1 4 . 6％ と 続 く 。  
 男 女 別 で

図２－５－１ 食料品

76.3

71.5

80.5

14.6

18.6

11.1

0.8

1.7

5.4

6.2

4.8

0.2

0.3

1.1

1.5

0.7

1.6

2.1

1.0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

全体

男

女

中心商店街地区 富山駅周辺 住居地の周辺 郊外の専門店・大型店 県外 その他 ほとんど行かない 不明

男性

女性

② 生 活 用 品  
 シ ャ ン プ ー 等 の 生 活 用 品 に つ い て は 、「 住 居 地 の 周 辺 」 が 6 8 . 4％
と 最 も 多 く 、 続 い て 「 郊 外 の 専 門 店 ・ 大 型 店 」 が 2 3 . 4％ 。  

同 様 の 結 果 で あ っ た （ 図 ２ － ５ － ２ 参 照 ）。   男 女 別 で も

　

図２－５－２　生活用品

1.4

1.0

1.8

68.4

61.9

74.2

23.4

26.1

21.0

4.2

7.9

1.2

1.0

1.1

0.3

0.2

0.9

1.0

1.0

0.9

0.3

0.7

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

全体

男

女

中心商店街地区 富山駅周辺 住居地の周辺 郊外の専門店・大型店 県外 その他 ほとんど行かない 不明

男性

女性
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③ 衣 料 品  
 衣 料 品 に つ い て は 、 全 体 で は 「 郊 外 の 専 門 店 ・ 大 型 店 」 が 最 も 多

く 4 3 . 8％ 、「 中 心 商 店 街 地 区 」 が 2 6 . 8％ と 続 く 。  
 男 女 別 で 見 る と 、 男 性 で は 「 郊 外 の 専 門 店 ・ 大 型 店 」 が 最 も 大 き

く 5 3 . 3％ と 半 数 近 く を 占 め て い る の に 対 し 、女 性 で は「 郊 外 の 専 門
店・大 型 店 」 3 5 . 4 %と「 中 心 商 店 街 地 区 」 3 3 . 6 %が 拮 抗 し て い る（ 図
２ － ５ － ３ 参 照 ）。  

図２－５－３　衣料品

26.8

18.9

33.6

9.1

0.3

16.8

7.1

12.0

2.7

43.8

53.3

35.4

9.5

10.0

9.0

1.8

1.0

2.4

3.8

1.8

0.7

0.3

70% 80% 90% 100%

全体

男

不明

男性

女性

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

中心商店街地区 富山駅周辺 住居地の周辺 郊外の専門店・大型店 県外 その他 ほとんど行かない

④ 趣 味 ・ 娯 楽 用 品  
 趣 味 ・ 娯 楽 用 品 に つ い て は 、「 郊 外 の 専 門 店 ・ 大 型 店 」 が 6 4 . 7％
と 最 も 多 く 、「 住 居 地 の 周 辺 」 が 続 い て 11 . 4％ 、「 中 心 商 店 街 地 区 」
が 8 . 3％ で あ っ た （ 図 ２ － ５ ― ４ 参 照 ）。  
趣 味 ・ 娯 楽 用 品 で も 「 郊 外 の 専 門 店 ・ 大 型 店 」 の 割 合 が 高 い 。  

図２－５－４　趣味・娯楽用品
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6.9

9.6

3.2

1.7

5.4

11.4

13.4

9.6

64.7

65.6

64.0

7.1

8.2

6.0

1.9

1.7

2.1

92.9

2.7

0.5

0.7

0.3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

全体

男

女

中心商店街地区 富山駅周辺 住居地の周辺 郊外の専門店・大型店 県外 その他 ほとんど行かない 不明

女性

男性
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で は 、 ど の 品 目 に お い て も 「 郊 外 の 専 門 店 ・ 大 型 店 」 は １ 位 か ２ 位

に 入 っ て い た が 、 今 年 度 の 調 査 で は 食 料 品 ・ 生 活 用 品 で は 約 7 割 が
「 住 居 地 の 周 辺 」 で 占 め ら れ て い る （ 表 １ 参 照 ）。  
こ れ ら の 品 目 を 購 入 す る 具 体 的 な 店 舗 と し て は 「 住 居 地 の 周 辺 」

の ス ー パ ー や 馴 染 み の 店 で は な く コ ン ビ ニ で 購 入 す る と の 記 述 も あ

り 、 購 入 場 所 は 「 住 居 地 の 周 辺 」 で も 購 入 店 舗 の 業 態 に 変 化 が 見 ら

れ る 。  
表 １  品 目 別 購 入 場 所 （ 全 体 ）  

場 所

富 山 商 工 会 議 所 が 過 去 実 施 し た 消 費 動 向 に 関 す る 様 々 な 調 査 結 果

品 目  

 
１ 位  

 
２ 位  

 
３ 位  

食 料 品  住 居 地 の 周 辺  郊 外 の 専 門 店  

・ 大 型 店  

ほ と ん ど 行 か な

い  

 7 6 . 3％ 1 4 . 6％ 5 . 4％

生 活 用 品  住 居 地 の 周 辺  郊 外 の 専 門 店  

・ 大 型 店  

ほ と ん ど 行 か な

い  

 6 8 . 4％ 2 3 . 4％ 4 . 2％

衣 料 品  郊 外 の 専 門 店  中 心 商 店 街  県 外  

趣 味・娯 楽 用 品 郊 外 の 専 門 店  住 居 地 の 周 辺  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

・ 大 型 店  

 4 3 . 8％ 2 6 . 8％ 9 . 5％

・ 大 型 店  

中 心 商 店 街 地 区  

6 4 . 7％ 1 1 . 4％ 8 . 3％
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（ ６ ） 商 品 購 入 に つ い て 大 切 な の は 「 価 格 （ 安 さ ）」  
商 品 を 購 入 す る 際 に 重 視 す る こ と は 何 か を 複 数 回 答 （ ２ つ ま で ）

尋 ね た と こ ろ 、「 価 格（ 安 さ ）」が 最 も 高 く 5 3 . 8％ 、次 い で「 品 質 」
9 . 1％ 、「 デ ザ イ ン 」 3 8 . 8％ で あ っ た 。  
男 女 別 で 見 る と 、男 性 は「 価 格（ 安 さ ）」5 4 . 6％ 、「 品 質 」3 8 . 1％ 、
機 能 性 」3 4 . 0％ と な っ て い る 。女 性 の 場 合 は 、「 価 格（ 安 さ ）」5 3 . 2％
次 い で「 デ ザ イ ン 」 4 5 . 0％ 、「 品 質 」 3 9 . 9％ と な っ て お り 、男 性 は
機 能 性 」 を 重 視 、 女 性 は 「 デ ザ イ ン 」 を 考 慮 し て い る 違 い が 窺 わ

る （ 図 ２ － ６ 参 照 ）。  

 

で

3
 

「

に

「

れ

図２－６　商品購入について重視すること
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53.2

38.8

45.0

39.1

39.9

29.8

26.1
7.5

3.0

3.1

3.0
11.7

1.0

0.6
1.2

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0

女

価格（安さ） デザイン 品質 機能性 ブランド 流行 嗜好 希少性（レア度） 不明

％

女性

 
 
 
 
 
 
 
 

9.6全体

9.8
0.8
1.0

54.6
31.6

38.1
34.0

12.0

7.6

0.7

男性
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（ ７ ） 冬 の ボ ー ナ ス の 主 な 使 い 方 は 「 貯 蓄 」  
 冬 の ボ ー ナ ス を 何 に 使 っ た か 複 数 回 答 （ ２ つ ま で ） で 尋 ね た と こ

ろ 、全 体 で は「 貯 蓄 」が 最 も 高 く 5 1 . 8％ 、次 い で「 衣 料 品 」が 3 3 . 7％ 、
「 自 動 車 関 連 」 が 1 4 . 1％ で あ っ た （ 図 ２ － ７ － １ 参 照 ）。  

図２－７－１　冬のボーナスの使い道（全体）

4.8
4.2
2.9
3.2
1.0
2.1
3.2

33.7
10.4

4.3
9.5
14.1

51.8
5.6

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0

全体

電化製品（冷蔵庫・洗濯機等） パソコン DVDﾚｺｰﾀﾞｰ
ﾃﾞｼﾞﾀﾙｶﾒﾗ ﾌﾟﾗｽﾞﾏﾃﾚﾋﾞ・液晶ﾃﾚﾋﾞ 携帯電話
家具・ｲﾝﾃﾘｱ製品 衣料品 旅行
子供の教育費 住宅関連 自動車関連
貯蓄 不明

未 婚・既 婚 別 で 見 る と 、未 婚 者 の 回 答 は 全 体 と 同 じ 傾 向 を 示 し た が 、

既 婚 者 の 回 答 で は 「 貯 蓄 」 5 2 . 5％ 、「 衣 料 品 」 2 2 . 1％ 、「 住 宅 関 連 」
1 9 . 8％ と 続 く 。 既 婚 者 は 「 住 宅 関 連 」 が 3 位 に な る 等 、 よ り 生 活 感
の 感 じ ら れ る 使 い 方 を し て い る よ う に 思 わ れ る（ 図 ２ － ７ － ２ 参 照 ）。 

図２－７－２　冬のボーナスの使い道（未婚・既婚別）

3.9

6.1

4.4

3.8

3.6

1.9

3.9

2.3

0.8

1.1

3.6

0.0

2.2
42.1

11.6

8.7

0.6
1.9

15.0
51.2

5.0

6.5

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0

未婚

4.6
22.1既婚

9.5
19.8

12.9
52.5

電化製品（冷蔵庫・洗濯機等） パソコン DVDﾚｺｰﾀﾞｰ

ﾃﾞｼﾞﾀﾙｶﾒﾗ ﾌﾟﾗｽﾞﾏﾃﾚﾋﾞ・液晶ﾃﾚﾋﾞ 携帯電話

家具・ｲﾝﾃﾘｱ製品 衣料品 旅行

子供の教育費 住宅関連 自動車関連

貯蓄 不明
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（ ８ ） 今 後 半 年 の 商 品 購 入 計 画 、 女 性 は 「 旅 行 」 ！  
 今 後 半 年 の 間 に 何 を 買 い た い か を 複 数 回 答 （ ２ つ ま で ） で 尋 ね た

と こ ろ 、全 体 で は「 計 画 し て い な い 」が 4 1 . 5％ で ト ッ プ 、次 い で「 旅
行 」 が 2 9 . 6％ 、「 デ ジ タ ル 家 電 」 が 1 4 . 6％ と 続 い た 。  
 男 女 別 で 見 る と 男 性 は 全 体 と 同 じ 傾 向 を 示 す が 、 女 性 は 「 旅 行 」

が 3 7 . 5％ と ト ッ プ 、 次 い で 「 計 画 し て い な い 」 3 4 . 2％ 、「 デ ジ タ ル
家 電 」 1 5 . 0 %と 続 い た 。 富 山 商 工 会 議 所 が 実 施 し て い る 消 費 動 向 調
査 で は 毎 年 性 別 や 年 齢 問 わ ず 「 旅 行 」 の 人 気 が 高 く 、 同 様 の 結 果 と

な っ て い る が 、 今 回 は 3 位 に 「 デ ジ タ ル 家 電 （ デ ジ カ メ 、 D V D、 プ
ラ ズ マ・液 晶 テ レ ビ 等 ）」が 入 っ て い る 点 が 注 目 さ れ る（ 図 ２ － ８ 参

照 ）。  

9.6

7.2

7.2

5.4

4.1

9.3

20.6

37.5

9.3

5.1

5.8

6.3

5.8

11.1

14.1

15.0

49.8

34.2

0.5

0.3

0.6

男

女

自動車 ｽﾎﾟｰﾂ・ﾚｼﾞｬｰ用品 家具・ｲﾝﾃﾘｱ製品

不

男性

女性

図２－８　今後半年の購入計画

6.9
29.6

7.1
6.1
8.7
14.6

41.5

全体

8.3
6.3

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0

旅行 パソコン 電化製品（冷蔵庫・洗濯機等）

携帯電話 ﾃﾞｼﾞﾀﾙ家電 計画してない

明
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（ ９ ） 通 信 販 売 は 回 答 者 の 約 5 割 強 が 利 用 。  
 信 販 売 を 利 用 し て い る か 、 ま た 、 利 用 す る 場 合 媒 体 は 何 か を 尋

ね た と こ ろ 、「 利 用 し な い 」 が 4 4 . 9％ と ト ッ プ 、 次 い で 「 カ タ ロ グ
で の 通 販 利 用 」が 2 7 . 4％ 、「 イ ン タ ー ネ ッ ト で の 通 販 利 用 」が 2 2 . 9％
と 続 い た 。  
男 女 別 で 通 販 の 利 用 率 を 見 る と 女 性 は 約 6 割 が 通 販 を 利 用 し て い
る の に

通

対 し て 男 性 は 約 4 割 に 留 ま っ た 。  
 男 女 別 で 通 販 利 用 媒 体 を 見 る と 女 性 の ト ッ プ は 「 カ タ ロ グ で の 通

販 利 用 」が 4 2 . 6％ 、男 性 の ト ッ プ は「 イ ン タ ー ネ ッ ト で の 通 販 利 用 」
が 2 9 . 6％ と 男 女 の 違 い が 見 ら れ る （ 図 ２ － ９ 参 照 ）。  
男 性 は 、 あ く ま で 通 販 を 購 入 す る 手 段 の 一 つ と し て 捉 え る 傾 向 が

強 く 、 手 軽 な イ ン タ ー ネ ッ ト 通 販 を 利 用 し 、 一 方 、 女 性 は 通 販 カ タ

ロ グ を 見 な が ら 、 シ ョ ッ ピ ン グ を 楽 し む 感 覚 で 通 販 を 利 用 し て い る

の で は な い か と 思 わ れ る 。  

図２－９　通信販売利用状況
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42.6
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0.3

1.1

0.7

1.5

0.6

0.7

0.6
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全体

男

女

雑誌や新聞 通信販売会社のカタログ インターネット テレビ その他 利用しない 不明

男性
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（ １ ０ ） 毎 月 の 通 信 販 売 利 用 額 は 「 5 千 円 未 満 」  
 

万 円 未 満 」 が 2 8 . 2％ 、「 1
毎 月 幾 ら 程 度 を 通 信 販 売 に 使 う か を 尋 ね た と こ ろ 、「 5 千 円 未 満 」
が 6 1 . 6％ と 最 も 高 い 。 次 い で 「 5 千 円 ～ 1
万 円 ～ 1 万 5 千 円 未 満 が 5 . 8％ と 続 い た 。  
男 女 別 で も 同 様 の 結 果 で あ っ た （ 図 ２ － １ ０ 参 照 ）。  

図２－１０　毎月の通信販売利用料

59.8

62.7

26.0

29.5

7.1

5.1

3.1 2.4

0.9

0.9

1.6

0.9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

男

女

5千円未満 5千円～1万円未満 1万円～1万5千円未満 1万5千円～2万円未満 2万円以上 不明

男性

女性

61.6 28.2 5.8 1.71.5

1.2

全体
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（

通 信 販 売 で ど う い う 商 品 を 購 入 す る か 複 数 回 答 （ ２ つ ま で ） で 尋

ね た と こ ろ 、 全 体 で は 「 衣 料 品 」 4 8 . 8％ と 最 も 高 く 、「 日 用 品 」 が
4 1 . 3％ 、「 書 籍 ・ C D 等 」 が 1 9 . 8％ と 続 く 。  
男 女 別 に 見 て も「 衣 料 品 」、「 日 用 品 」、「 書 籍・ C D 等 」が ト ッ プ 3
を 占 め 、 全 体 と ほ ぼ 同 じ 傾 向 を 示 し て い る が 、 細 部 で は 男 性 の

1 6 . 5％ が 「 パ ソ コ ン ・ 家 電 」 を 通 信 販 売 で 購 入 し て い る が 、 女 性 で
は 0 . 9％ と 大 き な 違 い が 見 ら れ る （ 図 ２ － １ １ 参 照 ）。  

１ １ ） 通 信 販 売 で よ く 買 う も の は 「 衣 料 品 」  

図２－１１　通信販売でどのような商品を購入するか
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28.3
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0.9
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家具・健康器具等 不明
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Ⅲ 集 計 表 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



①性別（上段はサンプル数、下段は％）
性別 合計 男 女
全体 624 291 333

100.0 46.6 53.4

②結婚 （上段はサンプル数、下段は％）
性別
合計 未婚 既婚

全体 624 361 263
100.0 57.9 42.1

性別 男性 291 134 157
100.0 46.0 54.0

女性 333 227 106
100.0 68.2 31.8

③住所 （上段はサンプル数、下段は％）
合計 富山市内 富山市外 不明

全体 　 624 369 254 1
100.0 59.1 40.7 0.2

性別 男性 291　　　181 110 0
100.0 62.0 37.7 -

女性 333 188 144 1
100.0 56.5 43.2 0.3

結婚 未婚 361 203 157 1
100.0 56.2 43.5 0.3

既婚 263 166 97 0
100.0 63.1 36.9 -

④住居 （上段はサンプル数、下段は％）
住居
合計 自宅 ｱﾊﾟｰﾄ・ﾏﾝ寮・社宅 その他 不明

全体 　 624 463 112 34 11 4
100.0 74.2 17.9 5.4 1.8 0.6

性別 男性 291 187 64 29 8 3
100.0 64.3 22.0 10.0 2.7 1.0

女性 333 276 48 5 3 1
100.0 82.9 14.4 1.5 0.9 0.3

結婚 未婚 361 305 32 20 1 3
100.0 84.5 8.9 5.5 0.3 0.8

既婚 263 158 80 14 10 1
100.0 60.1 30.4 5.3 3.8 0.4

⑤家族人数 （上段はサンプル数、下段は％）
家族人数
合計 1人 2人 3人 4人 5人 6人 7人以上 不明

全体 　 624 34 76 154 171 97 58 33 1
100.0 6.7 12.5 21.7 30.6 15.5 8.7 3.9 0.4

性別 男性 291 25 38 67 75 44 26 16 0
100.0 8.6 13.1 23.0 25.8 15.1 8.9 5.5 -

女性 333 9 38 87 96 53 32 17 1
100.0 2.7 11.4 26.1 28.8 15.9 9.6 5.1 0.3

結婚 未婚 361 31 14 88 115 64 31 17 1
100.0 8.6 3.9 24.4 31.9 17.7 8.6 4.7 0.3

既婚 263 3 62 66 56 33 27 16 0
100.0 1.1 23.6 25.1 21.3 12.5 10.3 6.1 -



⑥職種 （上段はサンプル数、下段は％）
職種
合計 営業・販売事務・管理製造・工事研究・開発その他 不明

全体 　 624　　　114 409 49 31 19 2
100.0 18.3 65.5 7.9 5.0 3.0 0.3

性別 男性 291 82 138 45 14 11 1

100.0 28.2 47.4 15.5 4.8 3.8 0.3

女性 333 32 271 4 17 8 1

100.0 9.6 81.4 1.2 5.1 2.4 0.3

結婚 未婚 361 60 237 25 26 12 1

100.0 16.6 65.7 6.9 7.2 3.3 0.3

既婚 263 54 172 24 5 7 1

100.0 20.5 65.4 9.1 1.9 2.7 0.4

問１　あなたの一カ月の小遣いはおよそいくらくらいですか(上段はサンプル数、下段は％）
合計 1万円未満1万～2万 2万～3万 3万～5万 5万円以上不明

全体 　 624 32 83 180 198 130 1
100.0 5.1 13.3 28.8 31.7 20.8 0.2

性別 男性 291 15 36 89 84 66 1
100.0 5.2 12.4 30.6 28.9 22.7 0.3

女性 333 17 47 91 114 64 0
100.0 5.1 14.1 27.3 34.2 19.2 -

結婚 未婚 361 5 22 82 138 113 1
100.0 1.4 6.1 22.7 38.2 31.3 0.3

既婚 263 27 61 98 60 17 0
100.0 10.3 23.2 37.3 22.8 6.5 -

問２　お小遣いは、最低いくら必要ですか。 (上段はサンプル数、下段は％）
合計 1万～2万 2万～3万 3万～4万 4万円～5万5万円以上不明

全体 　 624 78 146 139 124 137 0
100.0 12.5 23.4 22.3 19.9 22.0 -

性別 男性 291 29 57 62 54 89 0
100.0 10.0 19.6 21.3 18.6 30.6 -

女性 333 49 89 77 70 48 0
100.0 14.7 26.7 23.1 21.0 14.4 -

結婚 未婚 361 24 66 80 89 102 0
100.0 6.6 18.3 22.2 24.7 28.3 -

既婚 263 54 80 59 35 35 0
100.0 20.5 30.4 22.4 13.3 13.3 -

問３　今1番購入したいものは何ですか。 (上段はサンプル数、下段は％）
合計 自動車 電化製品 パソコン DVDﾚｺｰﾀﾞ ﾃーﾞｼﾞﾀﾙｶﾒﾗﾌﾟﾗｽﾞﾏﾃﾚﾋ携帯電話 ｽﾎﾟｰﾂ・ﾚｼﾌｧｯｼｮﾝ（衣家具・ｲﾝﾃﾘ旅行 趣味関連用教養関連（貯蓄 特になし 不明

全体 　 624 125 21 94 65 45 89 18 30 186 50 180 60 26 89 30 0
100.0 20.0 3.4 15.1 10.4 7.2 14.3 2.9 4.8 29.8 8.0 28.8 9.6 4.2 14.3 4.8 -

性別 男性 291 73 7 53 31 16 52 5 22 38 15 56 38 10 52 25 0
100.0 25.1 2.4 18.2 10.7 5.5 17.9 1.7 7.6 13.1 5.2 19.2 13.1 3.4 17.9 8.6 -

女性 333 52 14 41 34 29 37 13 8 148 35 124 22 16 37 5 0
100.0 15.6 4.2 12.3 10.2 8.7 11.1 3.9 2.4 44.4 10.5 37.2 6.6 4.8 11.1 1.5 -

結婚 未婚 361 80 6 57 34 26 46 13 17 127 28 106 37 18 42 13 0
100.0 22.2 1.7 15.8 9.4 7.2 12.7 3.6 4.7 35.2 7.8 29.4 10.2 5.0 11.6 3.6 -

既婚 263 45 15 37 31 19 43 5 13 59 22 74 23 8 47 17 0
100.0 17.1 5.7 14.1 11.8 7.2 16.3 1.9 4.9 22.4 8.4 28.1 8.7 3.0 17.9 6.5 -



問４　高額商品を購入する際に、誰の意見が1番優先されますか。
合計 自分 夫もしくは子供 両親 友人 不明

全体 　 624 367 164 1 83 7 2
100.0 58.8 26.3 0.2 13.3 1.1 0.3

性別 男性 291 184 90 1 13 2 1
100.0 63.2 30.9 0.3 4.5 0.7 0.3

女性 333 183 74 0 70 5 1
100.0 55.0 22.2 - 21.0 1.5 0.3

結婚 未婚 361 266 3 0 83 7 2
100.0 73.7 0.8 - 23.0 1.9 0.6

既婚 263 101 161 1 0 0 0
100.0 38.4 61.2 0.4 - - -

問５　次の商品について主にどこへ買い物に行きますか。 (上段はサンプル数、下段は％）
①食料品

合計 中心商店街富山駅周辺住居地の周郊外の専門県外 その他 ほとんど行不明
全体 　 624 7 10 476 91 0 5 34 1

100.0 1.1 1.6 76.3 14.6 - 0.8 5.4 0.2
性別 男性 291 2 3 208 54 0 5 18 1

100.0 0.7 1.0 71.5 18.6 - 1.7 6.2 0.3
女性 333 5 7 268 37 0 0 16 0

100.0 1.5 2.1 80.5 11.1 - - 4.8 -
結婚 未婚 361 6 6 265 46 0 4 33 1

100.0 1.7 1.7 73.4 12.7 - 1.1 9.1 0.3
既婚 263 1 4 211 45 0 1 1 0

100.0 0.4 1.5 80.2 17.1 - 0.4 0.4 -

②生活用品
合計 中心商店街富山駅周辺住居地の周郊外の専門県外 その他 ほとんど行不明

全体 　 624 9 7 427 146 1 6 26 2
100.0 1.4 1.1 68.4 23.4 0.2 1.0 4.2 0.3

性別 男性 291 3 3 180 76 1 3 23 2
100.0 1.0 1.0 61.9 26.1 0.3 1.0 7.9 0.7

女性 333 6 4 247 70 0 3 3 0
100.0 1.8 1.2 74.2 21.0 - 0.9 0.9 -

結婚 未婚 361 9 4 238 83 1 3 23 0
100.0 2.5 1.1 65.9 23.0 0.3 0.8 6.4 -

既婚 263 0 3 189 63 0 3 3 2
100.0 ‐ 1.1 71.9 24.0 - 1.1 1.1 0.8

③衣料品
合計 中心商店街富山駅周辺住居地の周郊外の専門県外 その他 ほとんど行不明

全体 　 624 167 57 44 273 59 11 11 2
100.0 26.8 9.1 7.1 43.8 9.5 1.8 1.8 0.3

性別 男性 291 55 1 35 155 29 3 11 2
100.0 18.9 0.3 12.0 53.3 10.0 1.0 3.8 0.7

女性 333 112 56 9 118 30 8 0 0
100.0 33.6 16.8 2.7 35.4 9.0 2.4 - -

結婚 未婚 361 118 46 22 118 47 4 6 0
100.0 32.7 12.7 6.1 32.7 13.0 1.1 1.7 -

既婚 263 49 11 22 155 12 7 5 2
100.0 18.6 4.2 8.4 58.9 4.6 2.7 1.9 0.8



④趣味・娯楽用品
合計 中心商店街富山駅周辺住居地の周郊外の専門県外 その他 ほとんど行不明

全体 　 624 52 20 71 404 44 12 18 3
100.0 8.3 3.2 11.4 64.7 7.1 1.9 2.9 0.5

性別 男性 291 20 2 39 191 24 5 8 2
100.0 6.9 1.7 13.4 65.6 8.2 1.7 2.7 0.7

女性 333 32 18 32 213 20 7 10 1
100.0 9.6 5.4 9.6 64.0 6.0 2.1 3.0 0.3

結婚 未婚 361 42 16 42 213 31 6 10 1
100.0 11.6 4.4 11.6 59.0 8.6 1.7 2.8 0.3

既婚 263 10 4 29 191 13 6 8 2
100.0 3.8 1.5 11.0 72.6 4.9 2.3 3.0 0.8

問６　商品を購入する際に重視することはどれですか。
(上段はサンプル数、下段は％）

合計 価格（安 デザイン 品質 機能性 ブランド 流行 嗜好 希少性（ 不明
全体 　 624 336 242 244 186 60 19 61 5 6

100.0 53.8 38.8 39.1 29.8 9.6 3.0 9.8 0.8 1.0
性別 男性 291 159 92 111 99 35 9 22 3 2

100.0 54.6 31.6 38.1 34.0 12.0 3.1 7.6 1.0 0.7
女性 333 177 150 133 87 25 10 39 2 7

100.0 53.2 45.0 39.9 26.1 7.5 3.0 11.7 0.6 1.2
結婚 未婚 361 176 169 123 109 34 14 42 4 5

100.0 48.8 46.8 34.1 30.2 9.4 3.9 11.6 1.1 1.4
既婚 263 160 73 121 77 26 5 19 1 1

100.0 60.8 27.8 46.0 29.3 9.9 1.9 7.2 0.4 0.4

問７　冬のボーナスは主に何に使われましたか。
(上段はサンプル数、下段は％）

合計 電化製品 パソコン DVDﾚｺｰﾀﾞ ﾃーﾞｼﾞﾀﾙｶﾒﾗﾌﾟﾗｽﾞﾏﾃﾚﾋ携帯電話 家具・ｲﾝﾃ衣料品 旅行 子供の教育住宅関連 自動車関連貯蓄 不明
全体 　 624 30 26 18 20 6 13 20 210 65 27 59 88 323 35

100.0 4.8 4.2 2.9 3.2 1.0 2.1 3.2 33.7 10.4 4.3 9.5 14.1 51.8 5.6
性別 男性 291 19 14 9 12 3 7 10 56 28 17 32 49 153 20

100.0 6.5 4.8 3.1 4.1 1.0 2.4 3.4 19.2 9.6 5.8 11.0 16.8 52.6 6.9
女性 333 11 12 9 8 3 6 10 154 37 10 27 39 170 15

100.0 3.3 3.6 2.7 2.4 0.9 1.8 3.0 46.2 11.1 3.0 8.1 11.7 51.1 4.5
結婚 未婚 361 14 16 13 14 3 13 8 152 42 2 7 54 185 18

100.0 3.9 4.4 3.6 3.9 0.8 3.6 2.2 42.1 11.6 0.6 1.9 15.0 51.2 5.0
既婚 263 16 10 5 6 3 0 12 58 23 25 52 34 138 17

100.0 6.1 3.8 1.9 2.3 1.1 - 4.6 22.1 8.7 9.5 19.8 12.9 52.5 6.5

問８　今後半年の間に次の商品の購入を計画していますか。
(上段はサンプル数、下段は％）

合計 自動車 ｽﾎﾟｰﾂ・ﾚｼ家具・ｲﾝﾃ旅行 パソコン 電化製品 携帯電話 ﾃﾞｼﾞﾀﾙ家電計画してな不明
全体 　 624 52 39 43 185 44 38 54 91 259 3

100.0 8.3 6.3 6.9 29.6 7.1 6.1 8.7 14.6 41.5 0.5
性別 男性 291 28 21 12 60 27 17 17 41 145 1

100.0 9.6 7.2 4.1 20.6 9.3 5.8 5.8 14.1 49.8 0.3
女性 333 24 18 31 125 17 21 37 50 114 2

100.0 7.2 5.4 9.3 37.5 5.1 6.3 11.1 15.0 34.2 0.6
結婚 未婚 361 28 25 24 118 26 19 41 57 136 2

100.0 7.8 6.9 6.6 32.7 7.2 5.3 11.4 15.8 37.7 0.6
既婚 263 24 14 19 67 18 19 13 34 123 1

100.0 9.1 5.3 7.2 25.5 6.8 7.2 4.9 12.9 46.8 0.4



問9　通信販売を利用しますか。また主にどういう媒体を利用しますか。
(上段はサンプル数、下段は％）

合計 雑誌や新聞通信販売会インターネテレビ その他 利用しない不明
全体 　 624 16 171 143 7 4 280 4

100.0 2.6 27.4 22.9 1.1 0.6 44.9 0.6
性別 男性 291 5 29 86 2 2 164 3

100.0 1.7 10.0 29.6 0.7 0.7 56.4 1.0
女性 333 11 142 57 5 2 116 1

100.0 3.3 42.6 17.1 1.5 0.6 34.8 0.3
結婚 未婚 361 12 84 86 6 3 169 1

100.0 3.3 23.3 23.8 1.7 0.8 46.8 0.3
既婚 263 4 87 57 1 1 111 3

100.0 1.5 33.1 21.7 0.4 0.4 42.2 1.1

問１０　毎月幾ら程度を通信販売に使いますか。
(上段はサンプル数、下段は％）

合計 5千円未満5千円～1万1万円～1万1万5千円～2万円以上不明

全体 　 344 212 97 20 6 4 5
100.0 61.6 28.2 5.8 1.7 1.2 1.5

性別 男性 127 76 33 9 4 2 3
100.0 59.8 26.0 7.1 3.1 1.6 2.4

女性 217 136 64 11 2 2 2
100.0 62.7 29.5 5.1 0.9 0.9 0.9

結婚 未婚 192 119 53 11 5 2 2
100.0 62.0 27.6 5.7 2.6 1.0 1.0

既婚 152 93 44 9 1 2 3
100.0 61.2 28.9 5.9 0.7 1.3 2.0

問１１　通信販売でどういう商品を購入しますか。
(上段はサンプル数、下段は％）

合計 衣料品・靴日用品・雑食料品 ﾊﾟｿｺﾝ・家JR・航空 書籍・CD等家具・健康不明
全体 　 344 168 142 34 23 41 68 19 5

100.0 48.8 41.3 9.9 6.7 11.9 19.8 5.5 1.5
性別 男性 127 45 36 16 21 16 39 5 3

100.0 35.4 28.3 12.6 16.5 12.6 30.7 3.9 2.4
女性 217 123 106 18 2 25 29 14 2

100.0 56.7 48.8 8.3 0.9 11.5 13.4 6.5 0.9
結婚 未婚 192 90 73 11 11 28 50 13 2

100.0 46.9 38.0 5.7 5.7 14.6 26.0 6.8 1.0
既婚 152 78 69 23 12 13 18 6 3

100.0 51.3 45.4 15.1 7.9 8.6 11.8 3.9 2.0



 
 
 
 

Ⅳ 調 査 票 



平成１５年度消費動向調査 

～若手社会人消費動向調査～ 

 

 本調査は富山市内の事業所に勤める３５歳以下の従業員を対象に、現代人のライフスタイルを探

るとともに、今後の小売業等の振興を図るための基礎資料とするものです。 

 つきましては、ご多忙のところ恐縮ですが、アンケート調査へのご協力をよろしくお願い申し上

げます。 

 なお、回答いただいた内容は調査の統計として活用するもので、個々の回答内容は絶対に公表い

たしません。 

平成１６年１月 富山市、富山商工会議所 

◇ご記入上の注意 

 別紙回答用紙の該当数字を○印で囲んでください。回答用紙の右欄の□の中には記入しないで下

さい。 

 

◆あなたご自身についてお尋ねします 

性  別  １．男   ２．女 

結  婚  １．未婚  ２．既婚 

住  所  １．富山市内   ２．富山市外 

 

住  居 

 １．自宅   ２．アパート・マンション   ３．寮・社宅 

 ４．その他 

 

家族人数 

 １．１人   ２．２人   ３．３人   ４．４人   ５．５人 

 ６．６人   ７．７人以上     （自分も含む） 

 

職  種 

 １．営業・販売部門  ２．事務・管理部門  ３．製造・工事部門 

 ４．研究・開発部門  ５．その他（        ） 

 

 問１ あなたの１カ月の小遣いはおよそいくらくらいですか  

１．10,000 円未満  ２．10,000 円以上～20,000 円未満   

３．20,000 円以上～30,000 円未満  ４．30,000 円以上～50,000 円未満   

５．50,000 円以上   

 

 問２ お小遣いは、最低いくら必要ですか。 

１．10,000 円～20,000 円未満 ２．20,000 円～30,000 円未満  

３．30,000 円～40,000 円未満 ４．40,000 円～50,000 円未満 ５．50,000 円以上 

 

 問３ 今 1番購入したいものは何ですか。 （複数回答／２つまで） 

１．自動車   ２．電化製品（冷蔵庫・洗濯機等）  ３．パソコン  ４．ＤＶＤレコーダー  

５．デジタルカメラ  ６．プラズマテレビ・液晶テレビ  ７．携帯電話  

８．ｽﾎﾟｰﾂ･ﾚｼﾞｬｰ関係用品  ９．ﾌｧｯｼｮﾝ（衣服、靴、時計等） １０．家具、ｲﾝﾃﾘｱ製品   

１１．旅行  １２．趣味関連用品  １３．教養関連（各種資格習得等）  

１４．貯蓄  １５．特になし 



 問４ 高額商品を購入する際に、誰の意見が 1番優先されますか。  

１．自分  ２．夫もしくは妻  ３．子供  ４．両親  ５．友人 

 

 問５ 次の商品について主にどこへ買い物に行きますか 【 ①食料品 ②生活用品（シャン

プー等） ③衣料品 ④趣味・娯楽用品 】 についてそれぞれお答えください  

１．中心商店街地区（総曲輪・西町・中央通り）  ２．富山駅周辺  ３．住居地の周辺  ４．

郊外の専門店・大型店  ５．県外  ６．その他（    ）  ７．ほとんど行かない 

 

 問６ 商品を購入する際に重視することはどれですか。（複数回答／２つ） 

１．価格（安さ） ２．デザイン ３．品質  ４．機能性   ５．ブランド ６．流行  

７．嗜好  ８．希少性（レア度） 

 

 問７ 冬のボーナスは主に何に使われましたか。 （複数回答／２つ） 

１．電化製品（冷蔵庫・洗濯機等）２．パソコン  ３．ＤＶＤレコーダー ４．デジタルカメラ 

５．プラズマテレビ・液晶テレビ ６．携帯電話  ７．家具・ｲﾝﾃﾘｱ製品  ８．衣料品 

９．旅行  １０．子供の教育費  １１．住宅関連  １２．自動車関連  １３．貯蓄 

 

 問８ 今後、半年の間に次の商品の購入を計画していますか。 （複数回答／２つまで） 

１．自動車  ２．ｽﾎﾟｰﾂ･ﾚｼﾞｬｰ関係用品  ３．家具、ｲﾝﾃﾘｱ製品  ４．旅行   

５．パソコン ６．電化製品（冷蔵庫・洗濯機等）  ７．携帯   

８．デジタル家電（ﾃﾞｼﾞｶﾒ、DVD、ﾌﾟﾗｽﾞﾏ･液晶テレビ等） ９．計画していない。 

 

 問９ 通信販売を利用しますか。また主にどういう媒体を利用しますか。  

１．雑誌や新聞  ２．通信販売会社のカタログ  ３．インターネット  ４．テレビ   

５．その他  ６．利用しない→６の回答の方は調査終了です。ご協力ありがとうございました。 

 

 問１０ 毎月幾ら程度を通信販売に使いますか。 

※月毎のバラツキがある場合は、年額から月毎の平均を算出して回答下さい。 

１．5,000 円未満  ２．5,000 円以上～10,000 円未満  ３．10,000 円以上～15,000 円未満  

４．15,000 円以上～20,000 円未満  ５．20,000 円以上 

 

 問１１ 通信販売でどういう商品を購入しますか。 （複数回答／２つまで） 

１．衣料品・靴  ２．日用品・雑貨  ３．食料品  ４．パソコン・家電 

５．JR・航空・コンサートチケット等の予約購入  ６．書籍・ＣＤ等  ７．家具・健康器具等   

 

 

※ご協力ありがとうございました。 

 

【お問い合わせ先】 富山商工会議所情報課  担当／杉坂・山根 

TEL：076‐423‐1175 FAX：076‐423‐1174 


